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Das Team fur Radevormwald

Projektbearbeitung Projektleitung

Alexander Bethke

Jan Eichenauer
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Handlungsfelder Citymanagement Radevormwald

= Verfigungsfonds

= Offentlichkeitsarbeit
* Digitale Strategien

* Flachenmanagement
* Offline-Strategien
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Stadt + Handel

Guelle: Fotos!

Management des Verfigungsfonds
Eigenengagement in und fir die Innenstadt gewinnen
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Mit dem Verfigungsfonds zur Barrierefreiheit

BITTE KLINGELN

Die Funkklingel soll den Zugang zu Ladenlokalen mit einer & TR ' l WIRHELFENIHNEN
Treppenanlage erleichtern und durch einen Klingelton
signalisieren, dass ein Kunde sich vor dem Treppenzugang
zur TUr befindet und fiUr das Betreten Hilfe benétigt.

= Zugang Ladenlokale erleichtern
= Stdrkung der Nahmobilitat
= Stdrkung der Innenstadt als Handelsstandort

(teils) investive MalBhnahme
= Materialkosten = férderfdhig
= |nstandhaltungs- und Pflegekosten nicht férderfahig

Lebenshilfe Viersen, Werbering Viersen aktiv e.V.

Beschreibung

STADT-HANDEL @citymanugement cadevormmold 116.07.2020
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Mit dem Verfigungsfonds zur Barrierefreiheit

Kategorie Barrierefreier Zugang

Mobile Rampen

Die mobile Rampe soll den Zugang zu Ladenlokalen mit einer
Treppenanlage erleichtern bzw. ermdglichen. Die Rampe ist
Beschreibung langenverstellbar und kann eingeklappt werden. Somit ist sie
fUr den Handler wiederrum leicht verstaubar. Je nach Anzahl
der Treppenstufen dndert sich die Rampenldnge.

= Zugang Ladenlokale erleichtern
= Stdrkung der Nahmobilitat
= Stdrkung der Innenstadt als Handelsstandort

(teils) investive MaBnahme
Kosten » Materialkosten = férderfdhig
* Instandhaltungs- und Pflegekosten nicht férderfdhig

Initiator Lebenshilfe Viersen

STADT-HANDEL @citymanugement cadevormmold 116.07.2020
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Quelle: Stadt Radevormwald

Fordergebiet und Ablauf Verfigungsfonds
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IN 7 SCHRITTEN ZUR FORDERUNG

Ihre Projektidee
Beratung beim Citymanagement

Vorstellung und Beschluss

im Gremium

:€ Auszahlung des Zuschusses
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Image/ Marketing/ PR/ Offentlichkeitsarbeit

Radevormwald
Auchimdigitalen Schaufenster

@ Citymanagement

finden Sie mehrere Angebote!

CITYMANAGEMENT

NEWS-BLOG

KONTAKT

WWW. .DE

Jetzt regelmaBig in den Kleinanzeigen stébern!
Kein Angebot mehr verpassen!

Und dabei persénlichen Kontakt pflegen!

b

Citymanagement
Radevormwald

Offline-Strategien

Citymanager Alexander

Bethke

Plakat radelebt

Homepage

Was wird geférdert?
Mit derm Verfligungs-
fonds wird lhre Idee fiir
die Radevormwalder
Innenstadt geférdert!
Beispiale fir férderfahige
Projekte sind:

» Bepflanzung von
Platzen und 5traflen

+  Stadtmobiliar

»  Durchfihrung von
Kunstwettbewerben

«  Aufstellen won Spiel-
gerdten

+ Gestaltung von
Stromkdsten

»  Durchfihrung von

Veranstaltungen und
Marktan

Hintergrund

Der Verflgungsfonds ist
Bestandteil der Stadte-
baufdrdamning. Er be-
steht zur Halfte aus
Mittaln das Bundes, das
Landes sowie der Stadt
Radevormwald und
zur Hilfte aus privaten
Mitteln.

Wie erhalte ich die
Férderung?

Sie stellen einen Antrag
und ein Gremium aus
verschiedenen Innen-
stadtakteuren entschei-
det iiber die Forderung.
Wir unterstiitzen Sie
gemea bai der ldean-
findung, dem Antrag
und dariiber hinaus. Die
Kontaktdaten finden Sie
auf der Rickseite.

im Greminm

(o4 Sitymanagement

Alexander Bethke
0178 1434382
0231 BE2ERA0
ctymanagement@radevormmevald.de
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stellung und Beschhuss
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Flyer Verfigungsfonds
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Digitale Strategien Radevormwald

Umfrage Gewerbetreibende Stadt-App

* Online-Prdasenz der » Entwicklung eines Konzeptes fir
Gewerbetreibenden eine Stadt-App

* |nteresse an einem gemeinsamen * Was muss eine Stadt-App
Online-Shop Radevormwald mitbringen?

* Einschatzung bezUglich des = Wann ist eine Stadt-App sinnvoll?
Aufwandes und des Nutzens eines
gemeinsamen Online-Shops

STADT-HANDEL @cnt ymanagement codevormueld 16072020 9
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Quelle: Fotos Stadt + Handel

Nutzungsmanagement Herten

Projektlaufzeit 2018 - 2020
Schwerpunkte: u.a. Flachenmanagement, Beratung und Aktivierung, Service und Aufenthaltsqualitat
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Positionierung Attraktivierung Alternative Nutzung

Tempordre Nutzung
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Quelle: eigene Darstellung

Flachenmanagement Radevormwald STADTHANDEL

Adresse: Venloer Strafle

Profil der Lodeneinheit Qualitét der Makrologe (Quartier 1)

» Erhebung von Ladenlokalen ceeone [
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» Erstellung und Pflege einer Datenbank

Gualitdt der Mikrolage
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Gualitdt der Nutzung durch Einzelhondel

Rubetog
Hauptwarengrupps

Einschiitzung des Handlungsbedarfs '®
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Aufbau der Offline-Strategien

Iterativ gestalteter Fach- und Interessendialog mit kuratierten Impulsen

INPUT

Impuls-Vortrag

Zentren-Spaziergang
Strategie-Workshop

ZIELE

@ Erfassung der individuellen

Ausgangssituation
Sensibilisierung der
handelnden Akteure

Konkretisierung der
Aufgabenstellung

»

PHASE 2

MODULE

Handlungsfelder
Modulare ,Toolbox"
Vertiefungsbausteine

ZIELE

@ Ableitung von Entwicklungs-
zielen & Strategieansdtzen

Erarbeitung von passgenau
zugeschnittenen Bausteinen

Handlungsempfehlungen fur
die Zentrenprofilierung

»

OUTPUT

Handlungskonzept
Innenstadtmanagement
ggf. sektorale Fachkonzepte

ZIELE

Klarung: ,Was ist wann und
wie durch wen zu tun?”

@ Einbindung aller handelnden
Akteure

Verstetigung eines nach-
haltig wirkenden Prozesses
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Neue Wege.
Klare Plane.




Stadt + Handel Beckmann und
Féhrer Stadtplaner PartGmbB
info@stadt-handel.de
www.stadt-handel.de
Amtsgericht Essen
Partnerschaftsregister-
nummer PR 3496

Hauptsitz Dortmund

Standort Dortmund
Hérder HafenstraBe 11
44263 Dortmund

Fon +49 23186 26 890
Fax +49 23186 26 891

Standort Hamburg
Tibarg 21

22459 Hamburg

Fon +49 40 53 30 96 49
Fax +49 40 53 30 96 47

STADTHANDEL

Standort Karlsruhe
Beiertheimer Allee 22
76137 Karlsruhe

Fon +49 721145122 62
Fax +49 721145122 63

Standort Leipzig

Markt 9

04109 Leipzig

Fon +49 341927239 42
Fax +49 34192723943


mailto:info@stadt-handel.de
http://www.stadt-handel.de/

Kontaktdaten

@ Citymanagement

Radevormwald

Kontakt:

citymanagement@radevormwald.de

Projektbearbeitung

Alexander Bethke

Projektleitung

Jan Eichenauer
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Aufbau der Offline-Strategien

Toolbox passgenau fur Handlungsfeld, MaBstabsebene und Anspruchsgruppe

Funktionale Profilierung Stddtebauliche Profilierung Marken-Profilierung -

Offentliche Akteure
(Stadtplanung, Wirtschaftsférderung etc.)

Passantenfrequenzen
Quartiersprofile
Branchen-/Nutzungsmix
Qualifizierung von Leerstdnden

Kopplungs-/Synergieeffekte

NEENENEENENEEN

Innenstadtservices

Offentliche Akteure
(Stadtplanung, Wirtschaftsférderung etc.)

v Stadtebauliche Struktur

v' Sicht- und Wegebeziehungen

v |dentitatstréager

v" Verkehrliche Erreichbarkeit

v Potenzial-/Entwicklungsflachen
v' Aufenthaltsqualitat

Offentliche Akteure
(Stadtplanung, Wirtschaftsférderung etc.)

Stadt-/Citymarketing
Eigen-/Fremdimage
Zielgruppenanalyse

Digitale Erreichbarkeit der City
Events/Veranstaltungen

Curated Shopping

Private Akteure
(Gewerbetreibende, ImmobilieneigentUmer etc.)

v" Kunden-/Besucherfrequenzen

v' Service-/Beratungsqualitat

v’ Zusatzdienstleistungen/-services

v' Cross-/Multi-/Omnichannel-Retailing
v" Marktposition/Einzugsgebiet

Private Akteure
(Gewerbetreibende, ImmobilieneigentUmer etc.)

v Eingangssituation/AuBenbereich
v' Bausubstanz/Immobilienqualitat
v' Handelsfassade/Werbeanlagen
v' Schaufenstergestaltung

v' Ladenbau/Ladengestaltung

Private Akteure
(Gewerbetreibende, ImmobilieneigentUmer etc.)

v Werbe-/Standortgemeinschaften
v' Eigen-/Fremdimage

v Zielgruppenanalyse

v' Digitale Erreichbarkeit der Kaufleute

v' Events/Veranstaltungen

3333833383338 43

Image- und Konkurrenzanalyse

Benchmark- und Potenzialanalyse

City-Kompass

Innenstadtqualitéts-Check

Stadtstruktur-Check

Marketing-Check

Schaufenster-Check

Nutzungsqualitéats-Check

Servicequalitdtsoffensive

Branchen- und Markenkonzept

Potenzialfinder

Quartiersprofilierung

Store-Onlinecheck

Online-Risiko-Analyse

Smart-City-Werkstatt

Online-Marketing-Strategie
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