VERF U GUNGSFONDS Kurzinformation [stand August 2010]

WAS IST DAS?

Mit der Einfiihrung des Forderprogramms ,Aktive Stadt- und Ortsteilzentren® wurde das Angebot zur Einrichtung
von Verfligungsfonds [VF] in der Stadtebauférderung geschaffen.

Das Instrument des Verfugungsfonds zielt darauf, privates Engagement und private Finanzressourcen fur die
Erhaltung und Entwicklung zentraler Stadtbereiche zu aktivieren. Zugleich eroéffnet der Fonds die Méglichkeit,
finanzielle Mittel flexibler und lokal angepasster einzusetzen.

WIE HOCH IST DER FONDS? WER FINANZIERT IHN? WIE LANGE IST DIE LAUFZEIT?
= Es ist eine jahrliche Gesamtsumme von 50.000 € vorgesehen.

Jahrliches Gesamtbudget Verfiigungsfonds = 50.000 € = 100 %

50 % Private/Dritte = 25.000 € Aufteilung verbleibende 50 % =>
[Forderbedingung] 70 % Forderung = 17.500 €

10 % kommunaler Eigenanteil = 2.500 €

20 % Private/Dritte = 5.000 €

» Der Férderantrag muss jedes Jahr neu gestellt werden, daher kann die Hohe des VF flexibel gestaltet werden.
» Die voraussichtliche Forderlaufzeit geht von 2010 bis 2014, d.h. tUber 5 Jahre.

1=
.‘. ! l y/ |

ETERNO

=

pure fashion

A e \ e

WIE ERFOLGT DIE ORGANISATION BZW. ABWICKLUNG?

» Die Stadt ist der Férdermittelempfanger und Verwalter des Verfligungsfonds bzw. sie kann den Citymanager /
das Citymanagement als Fondsverwalter einsetzen.

= Zur Verwendung der Mittel ist ein lokales Gremium zu bilden, dieses entscheidet — auf Grundlage v. kommunalen
Richtlinien — Gber den Mitteleinsatz. Die Zusammensetzung des lokalen Gremiums ist vom Férdergeber nicht
vorgegeben, sondern soll der ortlichen Situation und den Finanzierungsanteilen angepasst werden.

BEISPIELHAFTES ORGANISATIONSMODELL
LOKALES GREMIUM

Private/Dritte vertreten durch: Stadt vertreten durch:
Einzelhandel (z.B. aus Vorstand Werbegemeinschaft) Technisches Dezernat
Immobilieneigentiimer Fachbereich Sicherheit und Ordnung
Gastronomie

Unternehmen i N
ortsansassiges Kreditinstitut Wirtschaftsforderung
Anwohner

Citymanagerin

FUR RUCKFRAGEN UND WEITERGEHENDE INFORMATIONEN: Technische Dezernentin Julia Gottlieb, 02195/606-162



VE RFUG UNGSFONDS Kurzinformation [stand August 2010]
WAS KANN DAMIT FINANZIERT WERDEN?

Investive MaRnahmen — Beispiele

= Bepflanzung/ Begriinung — Kunst im 6ffentl. Raum — Umsetzung von Lichtkonzepten im offentl. u. privaten Raum
» Beschilderungs- und Leitsysteme — Aufbau von Informationsterminals

= Informationstafeln liber den Handelsbesatz [ahnlich wie in Einkaufscentern]

= bauliche Gestaltung v. Eingangssituationen in ein Quartier/ in die Innenstadt — Neugestaltung von Stral3enrdumen
= Banke/ Verweilmoglichkeiten — Spielgerate/ Spielstationen fiir Kinder — Bewegungsflachen fiir Generationen

= Zwischennutzung von Baulicken — Umbau von Hinterhéfen — Gestaltung von Platzen

Investitionsvorbereitende MaBRnahmen — Beispiele

= Erarbeitung von Analysen/ Konzepte, die fiir die Umsetzung von investiven MalRnahmen notwendig sind

= Erarbeitung von Standortprofilen [Schwerpunkt Einzelhandel/ Flachennutzungen/ Branchenmix]

= Gestaltungs- und Nutzungskonzepte fir Flachen im &ffentlichen oder privaten Raum

= Umnutzungskonzepte fir [Laden-]Flachen

» Beratung v. Immobilieneigentiimern [Zusammenlegung v. Ladenlokalen — Gestaltung u. Nutzung von Immobilien]
= Erstellung von Gestaltungsleitfaden [bspw. flur Schaufenster, Werbeanlagen, Aussengastronomie]

= Durchfuhrung von Wettbewerben

= Eigentiimer-, Unternehmens- und Passantenbefragungen

Anmerkung: Gemél dem Investitionsbegriff in der Staddtebauférderung kénnen auch die Kosten fiir investitionsvorbereitende MalSnahmen den Investitionen hinzugerechnet werden.

Nichtinvestive MaBRnahmen — Beispiele

» Aufbau und Pflege von Immobiliendatenbank — Geschéaftsflachenmanagement

= Zwischennutzung von leerstehenden Ladenlokalen

= Veranstaltungen/ Markte [aller Art] zur Frequenzsteigerung/ Kundenbindung/ Kundenneugewinnung

= Serviceoffensiven zur Kundenbindung [z.B. Lieferservice flir Kunden]

= Einrichtung von Kinderbetreuung — Einrichtung von Gepackaufbewahrungsmadglichkeiten

= Marketingaktionen aller Art - insbesondere zur Markenbildung, Information und Orientierung

= Erstellen von Standortbroschiren fiir potenzielle Investoren [und Immobilieneigentiimer]

= Einstellen von Quartiershausmeistern oder Servicekraften flr das Quartier [Sicherheit und Sauberkeit]
= Kontrolldienste im Quartier [insbesondere nachts]

= Runde Tische fiir Akteursgruppen [z.B. Immobilieneigentimer, Makler und Architekten]

= Einrichtung v. ,Flachenpools® zur Optimierung des Branchenmixes [,Mietzuschuss fiir gewlinschte Ladenverm.]
= Entwicklung neuer Mietmodelle fur Eigentimer

= Qualifizierungsmaflnahmen fur Unternehmen [z.B. Handler, Dienstleister, Gastronomie]

= Schaufenstergestaltungsworkshops und -wettbewerbe

Anmerkung: Nur der nicht aus der Stddtebauférderung stammende Teil der Mittel kann fiir nicht investive Ausgaben verwendet werden.

FUR RUCKFRAGEN UND WEITERGEHENDE INFORMATIONEN: Technische Dezernentin Julia Gottlieb, 02195/606-162



